“INVID

Sponsringspolicy

INVIDs syn pa sponsring ar att det skall vara ett affarsmassigt samarbete till nytta for bada parter.

Vivill med var sponsring erhalla maximal exponering av vart varumarke och foretagsnamn.

Vi onskar vidare att manga manniskor skall uppfatta och uppskatta var medverkan och att exponeringen skall vara
koncentrerad, tydlig och kraftfull.

Syfte

Sponsringens syfte skall vara att starka bilden av INVID och vart varumarke inklusive vara tre karnvarden
personliga, engagerade och kompetenta. Vi skall uppfattas som en ledande och ansvarstagande aktor.

Riktlinjer
INVID skall:

sponsra breda verksamheter dar vi via foreningar, organisationer m. fl. nar manga
manniskor med fokus pa mangfald

sponsra verksamheter som ryms inom omradena sport, kultur och miljo
strava efter balans i sponsorverksamheten mellan de olika huvudomradena

sponsra lokalt, d. v. s.i forsta hand samarbeta med foreningar, organisationer
m. fl. som bedriver sin verksamhet inom de kommuner dar vi har kontor.

alltid skriva avtal med den spansrade partern

se till att avtalen baseras pa tydliga motprestationer

INVID skallinte:
sponsra politiska eller religiosa organisationer

sponsra extrema eller riskfyllda verksamheter sam kan vacka anstot, uppfattas som
oetiska eller generera badwill

sponsra verksamheter som strider mot vara varderingar, moral eller miljohansyn
sponsra enskilda personer
agna sig at passiv och rutinmassig bidragsgivning

Avtal

Ett avtal om sponsring ska innehalla foljande punkter:
Parternas namn, adress och organisationsnummer
Kontaktpersaoner
Syftet med sponsringen
Aktiviteten
Parternas atagande
Vilken tid avtalet galler

Former for uppsagning av avtalet

INVID Gruppen AB (’ I NVI L)
Box 3129 550 03 Jonkoping

Tel036-3088 88 Fax 036-30 88 89 Gor IT enkelt

www.invid.se




